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Блог филолога (учителя словесности) как инструмент пиара 
в  Интернете
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Обоснование. В условиях цифровизации образования и роста популярности онлайн-коммуникаций блоги 
становятся важным средством самопрезентации [1, 7], продвижения профессионального имиджа и установ-
ления контакта с целевой аудиторией. С другой стороны, квалифицированный блогинг имеет ряд проблем: 
этические дилеммы (популяризация филологии без искажений); алгоритмы vs качество (погоня за охватом 
может привести к  использованию кликбейтных заголовков в  ущерб содержанию); цензура и  хейт (споры 
вокруг интерпретаций [4], например феминистский взгляд на классику) могут провоцировать негативную 
реакцию сообщества?

Поэтому особое внимание следует уделить роли блога и  личности блогера в  интернет-популяризации 
филологических знаний, формировании интереса к языку и литературе, а также в создании положительного 
образа педагога. 

Цель — на основе анализа кейсов и эмпирических данных разработать рекомендации по эффективному 
использованию блога как инструмента пиара для учителей словесности (блогера-филолога). 

Методы. В своей работе мы использовали качественный анализ (тематическое кодирование коммента-
риев), количественный анализ (статистика просмотров, конверсии, вовлеченности), SWOT-анализ и  срав-
нительные таблицы.

Результаты. Определена целевая аудитория филологического блога (студенты и  преподаватели, роди-
тели и  школьники, книголюбы и  культурные энтузиасты). При определении мы анализировали аудиторию 
через встроенную аналитику социальных сетей, опросы в  постах и  изучали комментарии и  запросы под-
писчиков.

Найден баланс [3] между образовательным и развлекательным контентом с использованием мультиме-
диа. Пример баланса: серия роликов (образовательный пост «Что такое оксюморон?» развлекательный 
пост «Оксюмороны в  рекламе: смешно или грустно?»).

Подобраны методы продвижения блога. SEO-оптимизация, использование ключевых слов: «как анали-
зировать стихи», «история славянских языков», «подготовка к ЕГЭ литература», SEO-заголовки («10 ошибок 
в  пунктуации, которые делают все» вместо «Ошибки в  пунктуации»). Для социальных сетей: Хэштеги: 
#лингвистика, #филологсоветует, #книжныйблог. Геотеги для локальной аудитории (например, «репетитор 
по литературе Самара»). Коллаборации, как с другими блогерами, так и с брендами, например партнер-
ство с  издательствами (анонсы новых учебников) и  т.п.

При оценке эффективности мы использовали ключевые метрики, показывающие степень вовлечен-
ности, лайки/репосты/комментарии (которые показывают, насколько контент популярен среди аудитории) 
и  просмотры до конца (важно для длинных видео); конверсию: подписки на e-mail-рассылку, регистра-
ции на вебинары или курсы, продажи партнерских продуктов (книг, курсов); и достижение PR-целей [6]: 
упоминания блога в  СМИ, приглашения на конференции или подкасты.

Дополнительно мы использовали обратную связь с  аудиторией  — через изучение комментариев 
и  опросов.

Выводы. Данное исследование подтверждает, что филологический блог [2] — это не дань моде, а зако-
номерный этап эволюции научной коммуникации, где PR-технологии служат не самоцелью, а мостом между 
знанием и  обществом. Целеполагание, контент-стратегия, продвижение и  оценка эффективности  — это 
цикл, который позволяет филологу не просто вести блог, а создавать устойчивый PR-инструмент, соответ-
ствующий запросам современного филолога. Ключевое здесь — гибкость: адаптация к запросам аудитории, 
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трендам платформ и  собственным PR-целям. При грамотной стратегии он способен трансформировать 
академическое знание [5, 7] в  общедоступный ресурс и  формировать сообщество единомышленников, 
а  также укреплять статус филологии как актуальной дисциплины. 

Ключевые слова: блогер-филолог; контент-стратегия; устойчивый PR-инструмент.
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